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Skrzydetko i oktadka Sklepow cynamonowych,
egzemplarz sprzedany w roku 2017 przez Kra-
kowski Antykwariat Naukowy za 45 000 ztotych



[horyzont dzieta]

Piotr Sitkiewicz: Puzony koniunk-
turalne. O obwolucie pierwszego
wydania Sklepow cynamonowych

Kiedy badajac przedwojenna recepcje tworczosci Brunona Schulza, przyglada-
tem si¢ zabiegom marketingowym towarzyszacym publikacji jego pierwszej ksigz-
ki, przede wszystkim chcialem przeczyta¢ informacje zawarte na obwolucie. Ku
mojemu zaskoczeniu zorientowalem sie jednak, ze oprdcz pierwszej strony oklad-
ka Sklepéw cynamonowych nigdy nie zostala przedrukowana, nikt tez nie opubli-
kowal ani nie skomentowat zawartych na niej tekstow. Co wigcej, okazato sie, ze
wszystkie znane mi egzemplarze biblioteczne tej ksiazki zostaly oprawione u in-
troligatora i w najlepszym razie na pierwszej stronie okladki majg naklejong
pierwszg strong obwoluty. Wydalo mi sie to zaskakujace takze dlatego, ze obwo-
luta Sanatorium pod Klepsydrg jest powszechnie znana (mozna ja obejrze¢ nawet
w internecie) — a opublikowany na niej tekst zostat przedrukowany i skomento-
wany, potwierdzono tez jego autorstwo'. Dlaczego wiec nikt nigdy — nawet Jerzy
Ficowski! - nie przyjrzal si¢ tekstom zawartym na okladce Sklepow? Moze myl-
nie — poprzez analogie do Sanatorium - zalozytem, ze jakas wydawnicza zache-
ta na debiutanckiej ksigzce Schulza musi sie znalez¢? By¢ moze jednak to tylko
niedopatrzenie schulzologdw, ktorzy bardziej skupiali si¢ na tym, co kryje sie mie-
dzy okladkami, niZ na tym, co na tej okladce widnieje oprdcz ilustracji, tytutu
i nazwiska autora. W kazdym razie pomyslatem, ze warto to sprawdzic. ..

1 Natemat noty oktadkowej Sanatorium pod Klepsydrg zob. J. Ficowski, Regiony wielkiej herezji i oko-
lice. Bruno Schulz i jego mitologia, Sejny 2002, s. 167.
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Kompletne egzemplarze Sklepéw cynamonowych naleza do bibliofilskich rzad-
kosci. Trzeba pamietaé, ze w roku 1933 ,R6j” wydrukowal zapewne nie wigcej
niz 1000-1200 egzemplarzy tej debiutanckiej ksigzki nikomu nieznanego auto-
ra2. Ile egzemplarzy trafifo na makulature, odrzuconych przez rozczarowanych
»hiezrozumialy” ksiazka czytelnikow? Ile egzemplarzy sploneto w Warszawie
i w innych miastach dotknietych przez dzialania wojenne? Ile zagingto w dzie-
jowych zawieruchach, przeznaczonych na opat i bibulki do papieroséw? Ile ples-
nieje w zapomnieniu na strychach i w drugich rzedach domowych bibliotek? Ile
wiec egzemplarzy dotrwalto do dnia dzisiejszego? Zapewne nie wigcej niz kilka-
set. Ile z nich z kolei nie trafito do introligatora, ile nie zgubito obwoluty (wszak
jeden z czgstych zwyczajow czytelniczych polega na zdjeciu przeszkadzajacej
w lekturze i zsuwajacej sie obwoluty i wlozeniu jej pomiedzy szpargaly — gdzie
zostaje juz na zawsze). Kilkadziesigt? Podobnie jest w wypadku Sanatorium pod
Klepsydrg — czy do dnia dzisiejszego moglo przetrwaé wigcej niz kilkadziesiat
nieuszkodzonych egzemplarzy ksigzki, ktérej warto$¢ materialng zaczeto doce-
nia¢ tak naprawde nie wcze$niej niz w latach dziewieédziesiatych XX wieku?

Aby znalez¢ egzemplarze Sklepow i Sanatorium z oryginalng oprawa, wystar-
czylo przejrze¢ wyniki aukgji ksigzek. Ot6z krakowski dom aukcyjny Rara Avis
sprzedal w ostatnich latach kilka egzemplarzy obu ksigzek Schulza. W roku 2010
roku Sklepy cynamonowe bez oryginalnej okladki i obwoluty zostaly sprzedane
za 1600 zt (cena wywotawcza: 240 zt)3. Rok pdzniej Sanatorium z zachowana
przednia strong obwoluty sprzedano za 7500 zt przy cenie wywolawczej 600 zl.
Sklepy z kserokopia obwoluty wystawione w roku 2012 sprzedano za 6000 zt
(cena wywolawcza: 480 zt). Egzemplarze Sanatorium, réwniez z kserokopiami
obwoluty, wystawione w latach 2013 i 2014, osiagnely podczas licytacji odpo-
wiednio 8500 zt (cena wyjsciowa: 3000 zt) 1 3600 zt (przy takiej samej cenie wyj-
$ciowej). Sklepy z pierwsza strong obwoluty w roku 2016 osiagnety wysoka cene
12 000 zt (wychodzac od 4200 zt), co $wiadczy niezbicie zaréwno o rosnacej ko-
niunkturze na pamiatki po Schulzu, jak i o tym, Ze nawet fragment oryginalnej
oprawy zwigksza warto$¢ jego ksigzek. O tym, ze to prawda, najlepiej $wiadcza
trzy pelne egzemplarze ksigzek Schulza sprzedane w ostatnich kilku latach.
W roku 2017 Sklepy z obwolutg pozbawiong jedynie grzbietu osiagnety cene
39 500 zt (zaczynajac od 12 000 zl), w tym samym roku identyczna cene (zaczy-

2 Ze wspomnienia sekretarki ,Roju” Poli Krélickiej, przedrukowanego w ksigzce Hanny Kister Pega-
zy na Kredytowej (Warszawa 1980), wynika, ze nieznany autor nie mégt liczy¢ na naktad wiekszy niz
1200-1500 egzemplarzy (s. 26). Zwrot kosztéw wydawnictwa nastepowat po sprzedazy 1000 eg-
zemplarzy. Biorac pod uwage, ze umowa wydawnicza pomiedzy Schulzem a dyrektorem Maria-
nem Kisterem na wydanie Sanatorium pod Klepsydrq ustalata wysokos¢ naktadu na 1250 egzem-
plarzy, trudno przypuszcza¢, aby debiut te liczbe przekroczyt.

3 Katalogiaukcyjne i wyniki aukcji antykwariatu Rara Avis s dostepne pod adresem: www.raraavis.
krakow.pl/ (dostep: 21.08.2017).
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najac od 16 000 zt) osiggneto kompletne wydanie Sanatorium. Rekordy antykwa-
riatu Rara Avis s3 jednak duzo bardziej imponujace. W roku 2016 Sklepy z lek-
ko naddarta obwolutg sprzedano za 65 000 zt (cena wywotawcza: 6000 zt), a w roku
2012 prawie kompletne (bez grzbietu obwoluty), nie do konca rozciete (a wigc
nigdy nieczytane) wydanie Sanatorium — za 85 000 z} (zaczynajac od zaledwie
3000 zt). Podobne wyniki osiagnal Krakowski Antykwariat Naukowy. Sklepy cy-
namonowe z czgsciami obwoluty naklejonymi na nowa oprawe i wyklejki oraz
z dedykacja Schulza dla Efraima Birnbauma zostaly podczas aukcji w roku 2017
wylicytowane do kwoty 45 000 zI (z 15 000 z1), a rok wczesniej Sanatorium pod
Klepsydrg z oryginalng okladka i obwoluta, i znéw z dedykacja dla Efraima
Birnbauma, do wysokosci 85 000 zt, przy wysokiej cenie poczatkowej: 15 000 z14.
Jak zatem widac¢, cena obu ksigzek Schulza wydanych za jego zycia rosnie nie
tylko dzieki dedykacji, ale takze — i przede wszystkim - dzigki oryginalnej opra-
wie, co $wiadczy o tym, ze taka pelna, nienaruszona oprawa jest rzadkoscia,
ktora cenig sobie bibliofile>. Dzieki opisom z katalogéw aukcyjnych wiemy, ze
Sklepy cynamonowe zostaly wydane w oprawie migkkiej z obwoluta. Do sprze-
dazy trafialy egzemplarze nierozciete (co bylo wowczas w zwyczaju). Na skrzy-
detku za$ umieszczono wydawniczy blurb. Przytoczmy ten tekst in extenso:

Rzadko si¢ zdarza w literaturze, by nowy, nieznany pisarz wystapit z dzielem
tak artystycznie skoniczonym, tak dojrzatym i $wiadomym pelni sit tworczych,
jak Sklepy cynamonowe Schulza. Ksigzka ta nie tylko stawia jej autora w rze-
dzie czotowych pisarzy literatury polskiej; jest ona bowiem rewelacja niezwyk-
le ciekawego i indywidualnego talentu, ktéremu podobnych trudno by szuka¢
w calej literaturze wspotczesnej. Swiat widziany oczyma Schulza jest $wiatem
nowym i nieznanym; ale ta deformacja rzeczywistosci nie ma w sobie nic
z prob literackich i tak czestego $r6d mlodych poszukiwania ,nowej formy”.
Autor Sklepéw cynamonowych nie poszukuje formy — on nosi ja w sobie, a wi-
zja $wiata, jaka przedstawia, jest jego wlasng, rzeczywista, nie wykoncypo-
wang wizja. Z niezwykla plastyka stowa, z rzadka potega wyrazu kresli Schulz
swe postacie, jedrne i monumentalne w kazdym gescie.

Pokusa kazdego schulzologa, ktéry zetknat sie z tekstem reklamowym wy-
drukowanym na skrzydetku Sklepow cynamonowych, musialo by¢ stwierdzenie,

4  Wyniki aukcji Krakowskiego Antykwariatu Naukowego zob. na stronie: www.antkrak.krakow.pl/
(dostep: 21.08.2017).

5 Namarginesie musze podkresli¢, ze te astronomiczne ceny osiggaja nie rekopisy, nie listy, nie ory-
ginalne rysunki czy obrazy, ale zwykte ksiazki, z reguty nigdy nietkniete reka Schulza. Sceptyk
powie, ze to tylko spekulacje snobistycznych bogaczy zbierajacych pamiatki po ofiarach Holokau-
stu, ale dla mitosnika twérczosci Schulza to wyrazne dowody rangi, jaka osiagnat ten pisarz w Pol-
sce i na $wiecie.
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ze oto znalazl si¢ kolejny drobiazg powstaly w literackim warsztacie drohobyc-
kiego pisarza. Moze to i drobiazg, ale w obliczu glodu na nowe teksty tego auto-
ra, w obliczu wieloletniego, podsycanego zwlaszcza przez Jerzego Ficowskiego
oczekiwania na Mesjasza — moze nie jest to gléwne danie, ani nawet przystawka,
ale chociaz aperitif. Nic z tego jednak, trzeba obejs¢ sie smakiem. Z zalem musze
stwierdzi¢, ze uwazna lektura tego tekstu wyklucza autorstwo Brunona Schulza.
Dyskusja oczywiscie pozostaje otwarta, ale wypada przytoczy¢ kilka argumentéw
potwierdzajacych ten wyrok:

1. Brak charakterystycznej dla stylu Schulza inwersji sktadniowe;.

2. Brak charakterystycznej dla Schulza leksyki (zwlaszcza zapozyczen ze stow-
nika wyrazéw obcych), ktdra przeciez nie byla inkrustacja tekstow szlifowanych
jako dzielo literackie, ale niezbywalnym elementem stylu tego pisarza, obecnym
takze w jego prywatnych listach.

3. Brak charakterystycznego dla stylu Schulza zabiegu, polegajacego na umiesz-
czaniu stéw w nowym, obcym dla nich kontekscie, dzigki ktéremu zyskiwaly
one nowe, szersze, zaskakujace znaczenia.

4. Tekst jest napisany prostym, komunikatywnym jezykiem, bez typowej
dla Schulza egzaltacji, bujnosci stowa i frazy. To tekst reklamowy w sensie $cis-
tym, napisany przez kogos, kto ma doswiadczenie w pisaniu tego typu reko-
mendacji.

5. Reklamiarski ton tego tekstu nie pasuje do skromnosci i powsciagliwosci
Schulza, ktory wolat skupia¢ uwage na swoim dziele niz na sobie samym.

6. Tropy interpretacyjne zaproponowane przez autora tego blurba sg dalekie
od tych, ktore Schulz wylozyl w eseju Mityzacja rzeczywistosci czy w korespon-
dencji. Autor tego tekstu ktadzie nacisk na indywidualnos¢ nowego talentu, de-
formacje rzeczywistoéci, autorska wizje §wiata, plastyke stowa — przemilcza jed-
nak fundamentalng kwestie mityzacji rzeczywistoéci. Czy Schulz zrezygnowatby
z tak wyjatkowej okazji, by zwrdci¢ uwage czytelnikowi na podstawowe idee, kto-
re przyswiecaly jego pisaniu?

7. Passus o postaciach jedrnych i monumentalnych w kazdym gescie jest co
najmniej dyskusyjny, w najgorszym razie za$ moze $wiadczy¢ o blednym odczy-
taniu ksigzki. Czy Schulz w swej pierwszej autoprezentacji kierowalby uwage
czytelnikéw na boczne albo i $lepe tory interpretacji?

8. Pojawia si¢ sugestia, ze Sklepy cynamonowe to ksigzka mtodego autora.
Czterdziestoletni Schulz z pewnoscig tak by o sobie nie napisal.

Co istotne, wiele tych brakujacych elementéw, ktérych obecnos¢ mogtaby
potwierdzi¢ autorstwo Schulza, z fatwoscig odnajdziemy w tekscie ze skrzyde-
tek Sanatorium pod Klepsydrg. Jest on jakby przeciwienstwem notki ze Sklepéw
cynamonowych®. Tekst 6w razi pewng nieprofesjonalng nieporadnoscig — jest

6 J.Ficowski, op. cit., s. 167.
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zbyt trudny, natchniony, hermetyczny, a nawet zagmatwany, aby przemoéwic¢ do
szerszego kregu czytelnikéw, a przy tym zawiera falszywie w tym otoczeniu
brzmigcy zwrot reklamiarski (,,najbarwniejsza, najbardziej oszalamiajaca fabu-
1a”). Schulz, starajac sie polaczy¢ trzynascie zabranych pod jedng okladka opowia-
dan jakas jedng nicig, odwoluje si¢ do potrzeby odnowienia $wiata poprzez moc
zachwytu i inspiracji za pomoca poezji, fragmentéw prywatnego mitu dziecin-
stwa i powszechnej mitologii, w kontrascie miedzy tym, co wznioste, niesamowi-
te i cudowne, a tym, co trywialne, codzienne i realistyczne. Na koniec kresli swoj
autoportret, poréwnujac si¢ do natchnionych sredniowiecznych kaptanéw i rze-
mieslnikéw, piszacych i ozdabiajacych swe ksiegi z pragnieniem stworzenia dzieta
w pelni oddajacego zamyst artysty. Ten ostatni fragment jest trawestacja charak-
terystyki Feliksa Lachowicza z recenzji po$wieconej jego tworczo$ci?, co dodat-
kowo potwierdza i tak widoczne gotym okiem autorstwo Schulza.

Mozna snu¢ podejrzenia, kto napisal tekst na obwolute Sklepéw cynamono-
wych. Schulz z pewno$cig nie miat doswiadczenia w pisaniu tego typu eksplikacji,
rzadzacych sie specyficznymi przykazaniami, sposrod ktorych nadrzednym jest:
sprzedac ksigzke. Wtasciciele wydawnictwa najpewniej nie spodziewali sie, ze
ten wlasnie autor przysporzy im jakichs$ wigkszych zyskéw, o czym $wiadczy de-
cyzja, aby sam sfinansowat druk wlasnego dzieta®. Mozliwe wigc, ze aby troche
wesprze¢ zle rokujacy tytul, poproszono o napisanie reklamowego tekstu kogos,
kto zachecitby do lektury onie$mielonych arcydzielem czytelnikéw, wydobywa-
jac na jaw jego ukryte, nieoczywiste sedno. W ,,Roju” sprawami literackimi zaj-
mowal sie Melchior Warikowicz, ale czy jako kierownik wielkiego wydawnicze-
go instytutu, wiecznie nieobecny w biurze, zajety wlasng pracg literacka?®, pisalby
note na oktadke nic nieznaczacego debiutanta? Mozemy przyjaé, ze tekst napi-
sal jaki$ anonimowy redaktor lub tez jeden z doradcéw literackich Mariana
Kistera (na przyktad Jerzy Panski, Aleksander Wat, Andrzej Stawar czy Kazimierz
Bleszynski), ale w pospiechu, ktéry towarzyszyl pracom edytorskim (Schulz po-
zyskal zainteresowanie wydawcy po Wielkanocy roku 1933, ksigzka byla goto-
wa przed Nowym Rokiem), w wydawnictwie, ktére w roku 1933 opublikowato
93 tytuly i nie zatrudnialo redaktoréw, a ciezar korekty zrzucato na barki same-
go autoral9, raczej poproszono o pomoc kogos, kto dzieto dobrze znat i kto mogt
taka przystuge zrobi¢ zaréwno wydawcy, jak i autorowi. Tak jest, t3 osobg mo-
gla by¢ wylacznie Zofia Nalkowska, odkrywczyni talentu i opiekunka $wiezo
upieczonego pisarza. U progu swej literackiej kariery Schulz nie miat jeszcze zbyt

7 Por. B. Schulz, Prawdziwy ptomien sztuki (z wystawy p. Lachowicza), ,Przeglad Podkarpacia” 1934,
nri12,s.1.

8 Jaktwierdzi Hanna Kister, jej maz miat awersje do toméw opowiadan, bo ,Zle idg” (op. cit., s. 35).

9 Kisterowa pisze: ,Wankowicz pojawiat sie w biurze rzadko, tylko wtedy, kiedy miat cos do zatatwie-
nia” (ibidem, s. 60).

10 Ibidem,s. 25, 75.
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wielu znajomosci w $wiecie wydawniczym i artystycznym. Dlaczego jednak nie
podpisala si¢ pod swa rekomendacja? Jej nazwisko z pewnoscig uwiarygodnito-
by pochwaly skierowane pod adresem autora. Zadecydowala ostrozno$¢? Brak
wiary w sukces debiutanta? Nieche¢ do wypowiadania si¢ przez reklamowg tube?
W tym miejscu przerwijmy dalsze spekulacje, skadinad bardzo kuszace, albo-
wiem brakuje tu cho¢by jednego mocnego argumentu, ktéry podparlby te wa-
tla konstrukcje zbudowang z faktéw i domystow.

Wspolczesni badacze tekst z okladki Sklepow cynamonowych zgodnie po-
mineli, w odréznieniu od recenzentéw debiutu ksigzkowego Schulza, ktorzy
poswiecili mu kilka refleksji. Wytacznie krytycznych. Zgodnie uznali go za wy-
twor wydawniczej autoreklamy, ktéra niezmiennie cechuje ktamliwy samoza-
chwyt. Fragment tego tekstu zacytowal Adam Grzymata-Siedlecki w szkicu
Etiudy planetnicze, kwitujac go powiedzonkiem pana Jowialskiego: ,,sam po-
wiedzial, ze ma rozum”"1. Z kolei Zofia Niesiolowska-Rothertowa w recenzji
opublikowanej w czasopi$mie ,,Kobieta Wspolczesna” zauwaza, ze ,w notatce
wydawcow sa takie pochwaly, jak gdyby nadeszlo dla literatury oczekiwane
ciaggle objawienie wspanialego talentu” Kolejne zdanie tej recenzji 1$ni wspa-
niatym krytycznoliterackim nieporozumieniem: ,,Moze, oprdcz reklamy, wy-
raza si¢ w tym rzeczywista tesknota do wielkich zdarzen artystycznych, ale
pierwsze dzieto Brunona Schulza nie uprawnia do takichzachwytéw12”. Teofil
Bernard Syga dostrzega w tego typu zabiegach reklamowych, obiecujacych
~nowy rewelacyjny superszlagier sezonu”, ,,przeniesienie [...] metod reklamy
kinematograficznych do dziedziny znacznie subtelniejszej i wazniejszej — do
literatury”. Jego zdaniem nikt takiej reklamie juz nie wierzy, ,,gdyz zbyt wiele
zapowiedzi nie zostato dotrzymanych”. Jednakze ,wydawcy, nie liczac si¢ zu-
pelnie z tym, co sta¢ si¢ moze jutro, zyja wylacznie chwilg. Zachwalajg swoj
towar w ten sposob, jak gdyby ksigzka byta produktem spozywczym, ktory juz
wieczorem moze ulec zepsuciu. I tracg kredyt u publicznosci czytajacej na
przyszto$¢. Palg za sobg wszystkie mosty, jak domokrazcy, ktdrzy sprzedaja
lichy towar $§wiadomie, wiedzac, ze na podworku, gdzie dobili targu, wiecej
sie juz nie zjawig” Podobnie zresztg hojnie szafuje superlatywami krytyka,
dlatego zdaniem Sygi czesto nie sposdb odrézni¢ jej glosu od krzyku zachwa-
lajacego swoj towar wydawcy. Schulz miat pas$¢ ofiarg wlasnie takiego zjawiska,
ktore codziennie wynosi na piedestal nowych ,,czotowych pisarzy'3”. ,Bo u nas
niestety jeszcze ciagle opinia publiczna daje si¢ po dzieciecemu sugerowac
ukrytym, lecz doskonale rutynowanym w reklamie silom” — kwitowal swg re-
cenzje debiutu Schulza Jan Bielatowicz, dodajac, ze takie ksigzki jak Sklepy

11 A. Grzymata-Siedlecki, Etiudy ptanetnicze, ,Kurier Warszawski” 1934, nr 11, s. 4.
12 Z.Niesiotowska-Rothertowa, ,Sklepy cynamonowe”, ,Kobieta Wspoétczesna” 1934, nr 5, s. 83.
13 T.B.Syga, ,Sklepy cynamonowe”, ,Gazeta Warszawska"” 1934, nr 127, s. 4.
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cynamonowe reklamuje si¢ gtosno tylko dlatego, ze sg ,,przeciwienstwem polskiej
tworczosci narodowej”14.

Czy jednak naprawde ksigzka Schulza poprzedzona byta glosna i agresywna
kampanig reklamowa? Trudno w to uwierzy¢. Oprdcz tekstu na skrzydetku oraz
kilku zapowiedzi w ,Wiadomosciach Literackich” i w wydawanym przez ,,R6j” re-
klamowym miesieczniku ,,Nowosci Literackie Poswigcone Praktycznym Potrzebom
Czytelnictwa” trudno znalez¢ jakiekolwiek inne $lady dziatania promocyjnej ma-
chiny wydawnictwa. Potwierdzaja to takze $wiadectwa z epoki. Herman Sternbach
w recenzji Sklepéw opublikowanej w ,,Miesieczniku Zydowskim” pisat: ,,Ksigzka
sama utorowata sobie droge — nie wyprzedzaly jej hatasliwe puzony koniunktural-
ne ni krzyk reklamy czy autoreklamy. Jest bowiem zadziwiajaco dojrzata, jedno-
razowa; dowodem wysokiego artyzmu, a jednak nie eksperymentem literackim,
lecz wyrazem szczerej bezposrednio$ci. Tym sie thumaczy jej sita sugestywna’13.
Schulz, decydujac sie na wydanie Sklepow w ,,Roju’, kierowal sie, jak wiemy z jego
listu do profesora Szumana, tym, Ze oficyna Kistera i Wanikowicza dbata o rekla-
me swoich ksigzek1®. Wydawca ze swego zobowigzania sie wywigzal, ale w za-
kresie, ktory odpowiadat takiemu dzietu jak Sklepy cynamonowe. Ksigzka nie za-
powiadala sie jako bestseller, nalezala do gatunku artystycznej prozy poetyckiej,
trudnej w odbiorze, przeznaczonej dla wyrobionego czytelnika. Nie mogta liczy¢
na masowe zainteresowanie. Jej promocja zajmowal sie wigc gtéwnie sam autor,
reklamujac swe dzieto gtéwnie w $rodowiskach literackich skupionych wokoét
~Wiadomosci Literackich” i Zofii Natkowskiej. Jak wiemy — dos¢ skutecznie.

Na koniec warto zadac pytanie, czy tekst ze skrzydetka pomdégt recenzentom
w opisaniu gtéwnych cech Sklepéw cynamonowych. Czy w swoich ocenach poda-
zali oni wskazanymi przez wydawce $ciezkami? C6z, znowu mozemy jedynie snu¢
domysty, niemniej jednak w tekstach krytycznych poswigconych debiutowi Schulza
czesto pisano o wzmiankowanej na okladce deformacji $wiata przedstawionego
i niespotykanej plastyce stowa, wskazywano, ze autor objawit w swym pierwszym
dziele dojrzaty i skoniczony talent, ze jest to talent na tle innych pisarzy odznacza-
jacy si¢ indywidualnoécig. Mozna wigc na tej podstawie przypuszczaé, ze tekst na
skrzydetku dopomogt niektérym krytykom w ocenie i interpretacji dziefa, na
pewno jednak nie wplynat on znaczaco na jego recepcje, autorzy recenzji z regu-
ty doszukiwali si¢ w nim bowiem duzo gtebszych poktadow interpretacji.

Z pewnoscia ten drobny tekscik nie zmieni naszego postrzegania tworczosci
literackiej Schulza, ale nie zastuguje tez na catkowite zlekcewazenie i zapomnie-
nie - jest bowiem jednym z pierwszych swiadectw bogatej i ciekawej recepcji tej
twodrczosci w przedwojennej Polsce.
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